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 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาสภาพทั่วไป  ตนทุนผลตอบแทนในการทําประมงปูมา 

วิถีการตลาด จุดแข็ง จุดออน โอกาสและอุปสรรคในการทําประมงปูมาของชาวประมงในพื้นที่

ตําบลพุมเรียง  อําเภอไชยา จังหวัดสุราษฎรธานี  การเก็บรวบรวมขอมูลจะใชแบบสอบถาม

ชาวประมงจํานวน  200  ชุดและแบบสอบถามผูบริโภคจํานวน  400  ชุดและการสัมภาษณแพปู

ในพื้นที่ตําบลพุมเรียง  5  แพ  ผลการศึกษาพบวา  ชาวประมงปูมาสวนใหญเปนเพศชาย  มีอายุ

อยูระหวาง 31 - 40 ป สําเร็จการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา ประกอบอาชีพประมงปูมา

เปนหลัก ไดรับความรูและเหตุผลในการทําประมงปูมาจากการสืบทอดจากบรรพบุรุษ ดานตนทุน 

ผลตอบแทน พบวา ในกรณีที่ทําประมงปูมาอยางเดียว พบวา มีกําไร 414,091.67 บาท/ป หรือคิด

เปน 34,507.64 บาท/เดือน สวนในกรณีที่ทําประมงสัตวน้ําชนิดอื่นดวย พบวา มีกําไร 489,366.42 

บาท/ป หรือคิดเปน 40,780.54 บาท/เดือน 

ดานการตลาด   พบวา  ปูมาสวนใหญทําการแปรรูปปูมาเพื่อสงออกไปยังตลาด

ตางประเทศ  ทั้งเนื้อปูบรรจุกระปอง  เนื้อปูปรุงแตงแชเย็นที่บรรจุภาชนะ ดังนั้น ตลาดที่สําคัญของ

ผลิตภัณฑปูมาจะเปนตลาดตางประเทศมากกวาตลาดในประเทศ ดานการวิเคราะหปจจัยภายใน

ภายนอก มีขอเสนอแนะเชิงยุทธศาสตร ดังนี้ ขยายตลาดใหม ๆ  เพิ่มการแปรรูปปูมา  สงเสริม

อาชีพการเพาะเลี้ยงสัตวน้ําชายฝงและอาชีพอื่น ๆ  จัดตั้งกลุมความรวมมือเพื่อเพิ่มอํานาจการ

ตอรอง สรางจิตสํานึกในการอนุรักษใหชุมชนและเยาวชน  ใหรัฐบาลเขามาสงเสริมสนับสนุนน้ํามัน

ราคาถูกเพื่อลดตนทุนการทําประมง  มีกฎหมายควบคุมการใชเครื่องมือการทําประมง   
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Abstract 
 
โครงการ :  An Analysis of culture and Marketing of Blue Swimming Crab : Case Study 

in Tambon Pumreang , Ampher Chaiya , Changwat Suratthani.  
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 The  purpose  of  this  research  was  to  study  socioeconomic, ascertain  costs  

and  return  benefit,  marketing  channel  and  SWOT  Analysis  of  Blue  Swimming  

Crab  in  Tambon  Pumreang  Ampher  Chaiya  Changwat  Surathani.  Data  were  

collected  by  using  questionnaires  from  fishermen  Pumreang  and  400  consumers  

and  5  Blue  Swimming  Crab  wholesalers  in  Pumreng.  The  result  that  most  of  

fisherman  are  male  and  most  of  them  were  31 – 40  year  old.  They   graduated    

primary level or lower.  Fishery  was  their  main  occupation  that  they  inherit  from  

their  ancestors.  On the production side, the net income is 414,091.67 baht per year or 

34,507.64 baht per month with only Blue Swimming Crab. The  net income is 489,366.42 

baht per year or 40,780.54 baht per month  with all  aquatic animals of  fishery. 

  On marketing analysis, almost of Blue Swimming Crabs make processing for 

export market, include Canned Pasteurized Blue Swimming Crab Meat and Freeze 

Flavored Crab  Meat. Therefore, more important  market is the export  market  than the 

domestic market. About analyzing some internal - external factors, there are many 

strategies; (1) market expansion, (2) increase processing by fishermen, (3) promote the 

aquaculture and other aquatic animal, (4) forms the cooperative group for more power to 

bargain, (5) Create conscious to conserve their hometown for community and youth, (6) 

allow government to support about cost of aquaculture such as oil’s price and (7) build 

law to control about tools in aquaculture.   
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