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 กาดวัวควายเปนกาดชุมชนที่พบเห็นไดในชนบทไทยเปนพื้นที่ศูนยกลางขนาดใหญและ
สําคัญในการคาขายวัวควายและสินคาอุปโภคบริโภคในระบบเศรษฐกิจสังคมชนบทเกษตรกรรม 
แตปจจุบันกาดวัวควายประสบภาวะการเปล่ียนแปลงตามเวลาและกระแสทําใหลดจํานวนลง
อยางมากและสูญเสียอัตลักษณเฉพาะของกาดทองถิ่นที่เคยมีในอดีต  

งานวิจัยนี้ศึกษากาดวัวควายทุงฟาบด อําเภอสันปาตอง จังหวัดเชียงใหมในประเด็น
ความสัมพันธเชิงกายภาพสังคม มีวัตถุประสงคเพื่อคนหาองคประกอบในเชิงกายภาพและสังคม
ภายในกาดวัวควายที่มีสวนสรางอัตลักษณพื้นถิ่นที่ทําใหกาดดํารงอยูไดทามกลางความ
เปล่ียนแปลงเพื่อหาแนวทางการสงเสริมและอนุรักษอัตลักษณพื้นถิ่นเพื่อสงเสริมการทองเท่ียว
ชุมชนและเปนแนวทางแกกาดนัดพื้นถิ่นอ่ืน การศึกษาใชกรอบของพหุทฤษฎีของแนวคิดเร่ือง
สภาพแวดลอมและอัตลักษณพื้นถิ่นเพื่อหาอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดและใชกรอบแนวคิดของการ
ออกแบบสภาพแวดลอม การทองเที่ยวชุมชนและการอนุรักษเพื่อหาแนวทางอนุรักษและสงเสริม
สภาพแวดลอมกาดเพื่อการดํารงอยูเปนแหลงทองเที่ยวชุมชน วิธีวิจัยใชการสํารวจเชิงคุณภาพ 
สังเกตอยางมีสวนรวมและสัมภาษณเชิงลึกกับกลุมผูใชพื้นที่ประกอบดวยเจาของกาด ผูคาและ   
ผูซื้อในประเด็นของสภาพกายภาพ เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมที่สรางลักษณะเฉพาะแกกาด  

ผลการวิเคราะหขอมูลพบวา ความสัมพันธระหวางองคประกอบเชิงกายภาพ เศรษฐกิจ
และสังคมวัฒนธรรมภายในกาดวัวควายทุงฟาบดมีสวนสําคัญในการกอใหเกิดอัตลักษณพื้นถิ่น
ของกาดอัตลักษณของพื้นที่ทางกายภาพท่ีพบ ไดแก ความเปนพื้นที่ศูนยรวมขนาดใหญในทําเล
ที่ต้ังดี การมีพื้นที่เปล่ียนผานและเช่ือมตอที่ไมมีระบบระเบียบชัดเจนแตตอบสนองการใชงานของ
ผูใช ความหลากหลายของสินคารานคาและการจัดวางสภาพแวดลอมตามวิถีพื้นถิ่นชนบท 
สวนอัตลักษณทางสังคม ไดแก ประวัติศาสตรที่เกาแกของกาดและการสืบทอดประเพณีการ      
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ซื้อขายจากรุนสูรุน ชวงเวลาคาขายยาวตลอดเชามืดถึงบาย การมีพื้นที่รวมกันของคนทองถิ่นและ
ตางถิ่น ปฏิสัมพันธทางสังคมของคนชนบทที่อบอุน ใกลชิดและกันเองฉันทญาติมิตร และ        
การกําหนดหมายพื้นที่ตามกลุมคน เพศ วัย การเปนพื้นที่กิจกรรมตามเทศกาลและประเพณี
ทองถิ่นที่หมุนเวียนตลอดป อัตลักษณเหลานี้ทําใหกาดวัวควายทุงฟาบดเปนกาดนัดอเนกประสงค
ที่สําคัญของชุมชนโดยเปนทั้งพื้นที่เศรษฐกิจชุมชนแกเมืองและชนบท เปนพื้นที่ทางสังคมที่ทําให
คนทองถิ่นไดใชเวลาในทองถิ่นและสรางความเขมแข็งแกชุมชนโดยเปดโอกาสใหนักทองเที่ยว  
ตางถิ่นที่แสวงหาสังคมชนบทที่อบอุนเอ้ืออาทรไดรับประสบการณทองเที่ยวชุมชนที่ยังคงมีชีวิต
โดยไมมีการจัดฉากหรือสรางใหม  

ผลของการสังเคราะหอัตลักษณพื้นถิ่นทําใหไดแนวทางการสงเสริมและอนุรักษกาดวัว
ควายเพื่อรักษาอัตลักษณเดิมใหคงอยูและเสริมสรางใหเขมแข็งยั่งยืน ประกอบดวยการจัดวาง
พื้นที่ ศูนยรวมชุมชนภายในกาดที่ชัดเจนและตอบสนองการใชงานมากข้ึน  การสงเสริม
สถาปตยกรรมและสภาพแวดลอมใหไดบรรยากาศพื้นถิ่น การเพิ่มพื้นที่เช่ือมตอเพื่อการพักผอน
หยอนใจ การจัดการและรักษาความหลากหลายของสินคาและรูปแบบรานคา การสรางที่วาง    
ปดลอมแบบไมจงใจเพื่อสรางปฏิสัมพันธที่อบอุนกันเองและใกลชิด การใชวัสดุธรรมชาติและ   
การกอสรางพื้นถิ่นอิงบริบทธรรมชาติ การประชาสัมพันธปลูกจิตสํานึกความภาคภูมิใจในเร่ืองราว
และประวัติศาสตรของกาดชุมชนเพื่อการธํารงรักษากาดระยะยาว  

งานวิจัยนี้ใหทั้งองคความรู แนวทางและนโยบายในการธํารงรักษาอัตลักษณที่สราง
คุณคาแกกาดทุงฟาบดและกาดชุมชนที่มุงหาแนวทางรักษาอัตลักษณพื้นถิ่นของตนเองทามกลาง
กาลเวลาและความเปล่ียนแปลง 
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ABSTRACT 
 
Project Code : TRI/UTLGM-52003 
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  Chiangmai University 
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Cattle market is a community market found in rural areas of Thailand, being a 
central, large and significant place for exchanging cattle, goods and services in the 
socio-economic system of agricultural society.  Despite so cattle markets in Thailand 
have struggled to survive through time and change; as is evident a number of cattle 
markets continue closing down; less could remain its vernacular identity.  

This research studies the spatio-social relationship of Tungfabod cattle market in 
Sunpatong Chiang Mai. The objectives are to explore the physical and social 
characteristics that create the vernacular identity and sustain the market through time 
and change; and to apply the vernacular identity to environmental design concepts to 
conserve and promote identity for community tourism. Two conceptual frameworks are 
used: the combined concept of environmental design and vernacular identity helps 
identify the vernacular identity of the market; and the combined framework of 
environmental design, community tourism and conservation helps find development 
guidelines for the market. The methods are qualitative survey, observation and in-depth 
interviews with users including the owner, merchants and customers about the physical, 
economic, social and cultural characteristics that construct the identity of the place.        

The findings reveal that physical, economic, social and cultural characteristics of 
the markets are significant factors that create vernacular identity of the place. Spatial 
identity includes largely central place and prime location; the existence of spontaneous 
transitional spaces that are user-responsive; the diversity of goods and stalls; and the 
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spatial organization responding to rural way of life. Social identity includes the history of 
the market; transmission of seller custom from previous generation to the next; long 
period of sales; shared space for locals and non-locals; warm, close and relative-like 
social relationship of rural community; spatial marks according to groups, genders and 
ages; and social place for festivals and customs. The identity as identified herein makes 
the market a significant and multi-function node of both rural and urban economy, 
allowing rural people to spend time to strengthen community spirit as well as sharing 
recreational place for tourists to experience the charms of community tourism and the 
livelihood of local way of life.    

The synthesis of vernacular identity leads to guidelines for conserving identity of 
the cattle market which can strengthen the sustainability of the market. These include re-
arranging community center for multipurpose uses; promoting vernacular architecture 
and environment; adding transitional spaces for recreation; conserving and managing 
diversity of goods and stalls; enclosing spaces spontaneously for warm, friendly and 
close interpersonal relations; using natural materials and vernacular construction 
methods responsive to natural context; and promoting and cultivating pride of tales and 
history of community market for long term conservation.  

Finally this research contributes both knowledge about vernacular identity of 
cattle market and practical guidelines and policies for conserving and promoting 
vernacular market applicable for other community markets seeking ways to remain their 
identity through time and change.                   
 
Keywords : vernacular identity, cattle market, Tungfabod market, community tourism 
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