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 การศึกษาวิจัยเรื่องนี้มีวัตถุประสงค  1) เพ่ือพัฒนาระบบการบริหารจัดการเชิงเครือขายของ

ชุมชนและผูประกอบการทองเท่ียวทางพระพุทธศาสนาและวัฒนธรรมในกลุมประชาคมอาเซียน 2) เพ่ือ

พัฒนาฐานขอมูลสารสนเทศของการทองเท่ียวทางพระพุทธศาสนาและวัฒนธรรม 3) เพ่ือเสนอ

ยุทธศาสตรและนโยบายการทองเท่ียวทางพระพุทธศาสนาและวัฒนธรรมของไทยและอาเซียน 4) เพ่ือ

พัฒนาและจัดทําเสนทางการทองเท่ียวทางพระพุทธศาสนาและวัฒนธรรมในประชาคมอาเซียน การ

วิจัยเปนการวิจัยแบบผสมผสาน โดยเก็บรวบขอมูลจากผูบริหารภาครัฐ เอกชนผูบริหารการทองเท่ียว 

ผูนําชุมชน พระสงฆ ผูประกอบการทองเท่ียวในชุมชน จํานวน 210 ราย และนักทองเท่ียวจํานวน 400 

ราย จากตัวแทนกลุมประชาคมอาเซียน 6 ประเทศ ไดแก กัมพูชา ลาว อินโดนีเชีย มาเลเชีย เมียนมา 

และไทย จากนั้นนําขอมูลมาวิเคราะหในเชิงพรรณนา โดยมีผลการศึกษา ดังนี้ 

 1. การพัฒนาระบบการบริหารจัดการเชิงเครือขายของชุมชนและผูประกอบการทองเท่ียว

ทางพระพุทธศาสนาและวัฒนธรรมในอาเซียนนั้น มีความเก่ียวของกับฝายตางๆ ไดแก ภาครัฐ องคกร

และสมาคมการทองเท่ียว มัคคุเทศก  ผูประกอบการพ้ืนท่ีและชุมชน โดยมีแนวทางการพัฒนานโยบาย

และการบริหารจัดการเชิงเครือขายเพ่ือการทองเท่ียวทางพระพุทธศาสนาและวัฒนธรรม คือ 1) การ

เสริมสรางกลไกการตลาดและการบริหารจัดการทองเท่ียวของชุมชนและผูประกอบการทองเท่ียว 2) 

การเสริมสรางความเขมแขงทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมของชุมชนโดยอาศัยกิจกรรมการ

ทองเท่ียว 3) การจัดองคกรการทองเท่ียวของชุมชน 4) การพัฒนาศักยภาพบุคลากรการทองเท่ียวชุมชน 

5) การพัฒนาระบบเครือขายของชุมชนเพ่ือการทองเท่ียว  

 2. การพัฒนาฐานขอมูลสารสนเทศของการทองเท่ียวทางพระพุทธศาสนาและวัฒนธรรม 

สามารถเชื่อมโยงกับฐานขอมูลทางประวัติศาสตร การจัดการของชุมชนในพ้ืนท่ี การพัฒนาฐานขอมูล

บนเครือขายอินเตอรเน็ต และการสรางความรูของภาครัฐและผูประกอบการ โดยจะตองพัฒนาตาม

ความกาวหนาของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศโดยผานชองทางท่ีหลากหลาย  



  

ค 

 3. ยุทธศาสตรท่ีสําคัญของการพัฒนาแหลงทองเท่ียวทางพระพุทธศาสนาและวัฒนธรรมนั้น 

มียุทธศาสตรท่ีสําคัญ ไดแกการสงเสริมการตลาดการทองเท่ียวทางศาสนาและวัฒนธรรม การพัฒนา

แหลงทองเท่ียวและกิจกรรมเชิงศาสนาและวัฒนธรรม การบริหารจัดการการทองเท่ียวทางศาสนาและ

วัฒนธรรม การพัฒนาบุคลากรการทองเท่ียวทางศาสนาและวัฒนธรรม การสรางเครือขายภูมิศาสตร

วัฒนธรรมและการทองเท่ียว  

 4. สําหรับเสนทางการทองเท่ียวในประชาคมอาเซียนนั้น มีความเก่ียวโยงกับประวัติศาสตร

การเผยแผพระพุทธศาสนาในอดีต ซ่ึงสามารถกําหนดเสนทางได 4 เสนทาง โดยอาศัยประไทยเปนฐาน 

เชน เสนทางไทย-ลาว-กัมพูชา เสนทางไทย-มาเลเชีย-อินโดนีเชีย เสนทางไทย-เมียนมา เปนตน 

 5. การทองเท่ียวทางพระพุทธศาสนาและวัฒนธรรมในประชาคมอาเซียนยังมีแนวโนมและ

การเติบโตและมีศักยภาพสูง มีแหลงทองเท่ียวท่ีมีความเปนเอกลักษณ มีวิถีชีวิต วิถีชุมชนและ

วัฒนธรรมท่ีนาสนใจของนักทองเท่ียว หากมีการสงเสริมจากภาครัฐท่ีเหมาะสมจะทําใหมีแนวโนมท่ีจะ

เกิดการพัฒนาและเปนเครือขายทองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงกับการทองเท่ียวของประเทศและนําไปสูการ

พัฒนาชุมชนท่ียั่งยืน 
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Abstract 

 

Project Cod  :  RDG5850051 

Project Title :  Religious and Cultural Tourism : Policy, Impact, and Network  

Management for Promote Consciousness of Histories and Culture  

in ASEAN Community 

Investigators :  Buddhist Research Institute Mahachulalongkornrajavidyalaya University 

E-mail Address : suthito@hotmail.com 

Time Period : April 23, 2015 – July 31, 2016 

 

 The objectives are to study and develop the network  management system 

of communities and tour operators in religious and cultural tourism of ASEAN 2) to 

develop  information of  religious and cultural tourism 3) to propose strategies and 

policies of Buddhist and cultural Tourism of Thailand and ASEAN 4) to develop and 

implement the religious and cultural tourism in ASEAN. This is mixed between quality 

and quantity research, it is collected data from the 210 of representative executives 

and 400 tourist entrepreneurs in 6 countries such as Cambodia, Laos, Indonesia, 

Malaysia, Myanmar, and Thailand. And it was taken by descriptive analysis. The result 

of study is :- 

 1. The result of study of form, the network  management system of 

communities and tour operators in religious and cultural tourism of ASEAN had related 

parties include governmental organizations and associations, tour operators, tour 

guides and local communities. The guidelines for policy development and 

management of commercial networks to tour Buddhist culture: 1) Promote the 

strengthening market mechanisms and management, tourism and community tourism 

operators 2) to enhancing the intensity economic, social, cultural and community 

based tourism activities 3) to organization of community tourism and 4) to support the 

potential development Community Tourism 5) to developing a network of community 

tourism 

 2. The result of study of the development information of religion and 

cultural tourism , Can be linked to a historical database. Management of urban areas 

http://www.mcu.ac.th/site/
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The development of a database on the Internet. And the knowledge of the public 

sector and households. It will be developed by the advancement of information 

technology through various channels 

 3. The result of study of the strategic importance of developing Buddhist and 

cultural Tourism. There are important strategic Including the promotion of religious and 

cultural tourism market. Development of cultural and religious activities. Management 

of religious and cultural tourism. The development of religious tourism and cultural 

network.  geography, cultural and tourism..  

 4. The tourism routes in the ASEAN community. There was a connection with 

the history of Buddhism in the past. The route has 4 routes by the Thailand-based 

routes such as Thailand - Laos - Cambodia. - Malaysia – Indonesian and Myanmar. 

 5. Buddhism and culture tourism in ASEAN community still has high latency. 

There are tourist resources with long background, accommodation, transportation, and 

communication to connect to each other’s. The religious tradition and culture is 

interested for tourist, as well as to get the good promoting from government sector, it 

is the tendency to develop and become more networks together.  

 

Keyword : Tourism, Buddhism and Cultural Tourism, Tourism Entrepreneur, Network  

    Management, Development Model of Tourism 
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