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การศึกษาวิจัยเรื่อง การพัฒนาระบบฐานขอมูลสารสนเทศของแหลงทองเท่ียวทางพระพุทธศาสนา

และวัฒนธรรมไทยในฐานะประตูสูอาเซียน ผลการศึกษา พบวา องคความรูการทองเท่ียวทางพระพุทธศาสนา

และวัฒนธรรมแบงออกเปน 4 ดาน คือ องคความรูทางพระพุทธศาสนากับการทองเท่ียวทางพระพุทธศาสนา

และวัฒนธรรม (1) ดานศาสนบุคคล (2) ศาสนธรรม (3) ดานศาสนสถานและศาสนวัตถุ (4) ดานศาสนพิธี

และศาสนคด ี

จากการศึกษาบทเรียนของการบริหารจัดการการทองเท่ียวทางพระพุทธศาสนาและวัฒนธรรมใน

อาเซียน เพ่ือสงเสริมจิตสํานึกรวมทางวัฒนธรรมนั้น พบวา การบริหารจัดการแหลงทองเท่ียวสวนใหญคํานึงถึง

การอนุรักษและการใชประโยชนสิ่งดึงดูดใจของแหลงทองเท่ียว การจัดสรางสิ่งอํานวยความสะดวก การรักษา

ความปลอดภัย การเขาถึงแหลงทองเท่ียว การตลาดเทานั้น ยังขาดการพัฒนาและสงเสริมการทองเท่ียวท่ีเปด

โอกาสใหนักทองเท่ียวไดศึกษาเรียนรูประสบการณแปลกใหม เพ่ือเพ่ิมพูนประสบการณชีวิตและความเขาใจ

การทองเท่ียวเชิงลึก เชน การเปดหลักสูตรปฏิบัติธรรมระยะสั้นแกชาวตางประเทศ หรือการทองเท่ียวท่ีเนน

การดํารงชีวิตประจําวันในแบบวิถีพุทธหรือวิถีชาวบาน เพ่ือชวยปรับปรุงคุณภาพชีวิตของชุมชนท่ีมีแหลง

ทองเท่ียวตั้งอยู ดังนั้น การจัดการทองเท่ียวทางพระพุทธศาสนาและวัฒนธรรมในอาเซียน ควรมีองคประกอบ

ท่ีสําคัญ 3 ประการ คือ การสรางจิตสํานึกตอวัฒนธรรมและสิ่งแวดลอม ความพึงพอใจของนักทองเท่ียว และ

การมีสวนรวมของชุมชน สามารถแบงกลุมได 4 กลุม คือ 

(1) แหลงทองเท่ียวอารยธรรมปราสาทหิน แหลงทองเท่ียวอารยธรรมปราสาทหินแบบ

พระพุทธศาสนา มีแหลงทองเท่ียวนาสนใจ 6 แหง ครอบคลุม 3 ประเทศ คือ ประเทศมาเลเชีย ประเทศอิน

โดนีเชีย และประเทศลาว ซ่ึงเปนเสนทางการทองเท่ียวท่ีสามารถเชื่อมโยงกับปราสาทหินในประเทศไทยทาง

ภาคอีสานใต โดยเชื่อมโยงกับเขตพัฒนาการทองเท่ียวอารยธรรมอีสานใต  

(2) แหลงทองเท่ียวอารยธรรมพระธาตุเจดีย แหลงทองเท่ียวอารยธรรมพระธาตุเจดีย มีแหลง

ทองเท่ียวนาสนใจ 8 แหง ครอบคลุม 2 ประเทศ คือ ประเทศไทย และประเทศลาว ซ่ึงเปนเสนทางการ

ทองเท่ียวท่ีสามารถเชื่อมโยงกับเขตพัฒนาการทองเท่ียววิถีชีวิตลุมแมน้ําเจาพระยาตอนกลาง เขตพัฒนาการ

ทองเท่ียวอารยธรรมลานนา และอารยธรรมอีสานเหนือ รวมท้ังเขตพัฒนาการทองเท่ียวอันดามัน ผาน

จิตสํานึกรวมกันทางวัฒนธรรมในภาพลักษณของการทองเท่ียวสักการะพระธาตุเจดีย  

(3) แหลงทองเท่ียวอารยธรรมมหาเจดีย แหลงทองเท่ียวอารยธรรมมหาเจดีย มีแหลงทองเท่ียว

นาสนใจ 3 แหง ครอบคลุม 2 ประเทศ คือ ประเทศไทย และประเทศเมียนมาร ซ่ึงเปนเสนทางการทองเท่ียวท่ี

สามารถเชื่อมโยงกับเขตพัฒนาการทองเท่ียววิถีชีวิตลุมแมน้ําเจาพระยาตอนกลาง ผานจิตสํานึกรวมกันทาง

วัฒนธรรมในภาพลักษณของการทองเท่ียวสักการะมหาเจดีย 

(4) แหลงทองเท่ียวอารยธรรมพระพุทธรูปศักดิ์สิทธิ์ แหลงทองเท่ียวอารยธรรมพระพุทธรูป

ศักดิ์สิทธิ์ มีแหลงทองเท่ียวนาสนใจ 2 แหง ครอบคลุม 2 ประเทศ คือ ประเทศไทย และประเทศมาเลเชีย ซ่ึง
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เปนเสนทางการทองเท่ียวท่ีสามารถเชื่อมโยงกับเขตพัฒนาการทองเท่ียวอันดามัน ผานจิตสํานึกรวมกันทาง

วัฒนธรรมในภาพลักษณของการทองเท่ียวสักการะพระพุทธรูปศักดิ์สิทธิ์ 

จากการศึกษาระบบฐานขอมูลสารสนเทศของแหลงทองเท่ียวทางพระพุทธศาสนาและวัฒนธรรม

ของประชาคมอาเซียน พบวา ปจจุบันการใชเทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ืออุตสาหกรรมการทองเท่ียวยังมีการ

เติบโตอยางตอเนื่อง และเปนโอกาสในการพัฒนาศักยภาพของผูประกอบการอุตสาหกรรมทองเท่ียว เนื่องจาก

นักทองเท่ียวนิยมใชบริการซ้ือขายผานทางระบบออนไลน ดวยจุดดึงดูดท่ีสําคัญคือ ความสามารถในการคนหา

ขอมูลและจัดหาสินคาและการบริการทุกประเภทไดในครั้งเดียว มีเนื้อหาขอมูลท่ีละเอียดและการเขาถึงระบบ

การจองของบริษัทนําเท่ียวท่ีหลากหลาย ดังนั้น ระบบฐานขอมูลสารสนเทศของแหลงทองเท่ียวท่ีดี ควรมี

คุณสมบัติดังนี้ 

1. สามารถทําใหเขาถึงไดโดยผานเครื่องมือสื่อสารท่ีเชื่อมตออินเทอรเน็ต  

2. นักทองเท่ียวสามารถแสดงความคิดเห็นเพ่ือพัฒนา ปรับปรุง และแกไขขอมูลไดงาย รวมไปถึง

การเพ่ิมเติมเนื้อหาสาระตางๆ ไดเอง เชน โรงแรม ท่ีพัก รานอาหาร การเดินทาง และแหลงทองเท่ียวท่ี

นาสนใจบริเวณใกลเคียง 

3. สามารถใหบริการไดตลอด 24 ชั่วโมง ไมมีขอจํากัดดานความแตกตางของเวลา สามารถสั่งจอง

หองพัก รานอาหาร และการเดินทางไดตลอดเวลา 

4. ควรมีระบบการเก็บและกรองขอมูลใหแกนักทองเท่ียวแบบ Real-time โดยขอมูลท่ีจัดเก็บจะ

แสดงถึงลักษณะการเขาใชงานของนักทองเท่ียว  

5. Visitor Customization นักทองเท่ียวสามารถคนหาขอมูลท่ีตนมองหาไดงาย และเลือกสิ่งท่ีตน

สนใจเทานั้น ผานการใช Search Engine  

6. ควรมีระบบท่ีงายตอการใชงาน ประหยัดเวลา มีระบบปกปองขอมูลสวนตัวของนักทองเท่ียว  

จะเห็นไดวา ในปจจุบัน ไดมีการพัฒนาเทคโนโลยี Augmented Reality (AR) เพ่ือผสมผสานเอา

โลกแหงความเปนจริง  (Real World) เขากับโลกเสมือน  (Virtual World) และเปนการทํางานดวยระบบ 3 

มิติ (3DPaul)  ซ่ึงในอนาคต เทคโนโลยี Augmented Reality (AR) จะมีบทบาทสําคัญในการนําเสนอขอมูล 

สารสนเทศ ระบบแผนท่ีนําทาง การสื่อสาร การศึกษา และการบันเทิงในลักษณะท่ีหลากหลายผาน

จอคอมพิวเตอรและโทรศัพทสมัยใหม และดวยศักยภาพของเทคโนโลยี Augmented Reality (AR)  จะทําให

รูปแบบการทองเท่ียวและธุรกิจทองเท่ียวเปลี่ยนแปลงไป อาทิ การเท่ียวชมสถานท่ีทองเท่ียวลวงหนาจะเปน

แรงกระตุนใหผูชมมีความสนใจสถานท่ีทองเท่ียวมากข้ึน และเทคโนโลยี Augmented Reality (AR) นี้จะมี

ชวยเสริมเติมแตงขอมูลสารสนเทศใหมีความนาสนใจมากข้ึน รวมท้ังสงผลตอระบบการจองโรงแรม 

รานอาหาร ระบบขนสง รวมไปถึงเสนทางการเดินทางในอนาคต  
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Abstract 

 

The research entitled ‘The Information System Development of Buddhist 

Destination and Thai Cultural Tourism as the Gateway to ASEAN’ and its study were found 

that the knowledge of tourism concerning Buddhism and culture divided into 4 areas viz. 1) 

religious man,  2) religious doctrine, 3) religious place or religious object and 4) religious rite 

or religious essence.   

According to the study of the tourism management on Buddhism and culture in 

Asian to promote the cultural consciousness, it was found that the tourism management 

was mostly focused on the conservation and the utilization of the tourist attraction. In 

addition, it was focused on the construction of the facilities, security, the rout of tourist 

attraction and marketing. It still lack of the development and promotion of tourism that give 

opportunities for visitors to learn the new experiences for the deep understanding of 

tourism. It should open the short course of meditation practice for the foreigners or to 

experience the way of the Buddhist style in order to improve and promote the quality of 

those communities that the tourist attractions were located. Therefore, the tourism 

management on Buddhism and culture in Asian, it should be consisted with 3 key elements 

as follows: – 1) creating the cultural and environmental consciousness, 2) the satisfaction of 

tourists and 3) the participation of the community.       

1) The Buddhist civilization of castle rocks, there are 6 places of tourist attractions 

within three countries – Malaysia, Indonesia and Lao. The routes can be connected to the 

castle rocks in the Lower Northeastern of Thailand, which is in the area of tourism 

development.      

2) The civilization of Stupas or pagodas, there are eight tourist attractions that are 

covered two countries – Thailand and Lao. The routes can be connected to the tourism 

development zone of the Chao Phraya River lifestyle in the central Thailand, the Lanna 

tourism development zone and the northeastern which included the Andaman tourism 

development zone. The tourists can travel and share through the cultural awareness of 

respecting the pagodas and stupas.   

3) The tourist t attraction of the Great Pagoda, there are 3 Great Pagodas or Maha 

Cetiya within two countries – Thailand and Myanmar. The route can be connected to the 

tourism development zone of the Chaophraya River lifestyle in the central Thailand. The 
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tourists can travel and share their spirits through the cultural awareness of respecting the 

Maha Cetiya – the Great Pagoda.      

4) The holy Buddha images: the tourist attraction is found in two countries – 

Thailand and Malaysia which is connected to the Andaman tourism development. The 

tourists can share their spirits through the cultural awareness of respecting the Buddha 

images.   

From the study, it was found that the of tourist information system of Buddhism 

and culture in ASEAN Community is growing steadily. It shows the opportunities for tourism 

and the tourists generally prefer ordering the tour through the online system. They can 

search information on tourist attractions and services at one time. Therefore, the convenient 

tourist information should be consisted the qualities as follow:-        

1) Able to access via an Internet communication tool,   

2) Abe to leave the comments for the further development and easy to add or 

edit an information such as hotel, guesthouse, restaurant, transportation and the tourist 

attraction nearby,    

3) Available 24 hours a day – there should not have the limit of time zone and 

the visitors can book rooms and restaurants etc.     

4) There should be a system to collect and filter the information to travelers. 

5) Visitors can easily find the information through the Search Engine and  

6) There should be a system that is easy to use, saves time and protects personal 

information of travelers. 

It can be seen that, at present, has developed a technology called Augmented 

Reality (AR) to blend the real world to the virtual world with the three dimensional working 

systems (3DPaul). In the near future, the Augmented Reality Technology will play the 

important role in the information, navigation, communication, education and entertainment 

in a variety of screens, computers and modern phones.  In addition, the potential of this 

technology - Augmented Reality (AR) will change the tourism industries, including a 

sightseeing tour in advance to motivate the audience to have a more attractive tourist 

destination. The Augmented Reality (AR) is enhancing additive information to be more 

interesting that will be impacted on the hotel booking system, restaurants, transport 

systems, including the route in the future. 

 

 


