
ช 

 

บทคัดยอ 
 

รหัสโครงการ  :  TRI/ATCRC/0001 
ชื่อโครงการ  :  มวยไทย  :  นวตักรรมเชิงพาณิชยนอกฤดูการทองเที่ยวพื้นที่อันดามนั 
ชื่อนักวิจยั  :  ดร.รายาศิต     เต็งกูสลุัยมาน 
   นางวรรณา    พิทักษศานต 
   นางสาวกานตินุช สถิรมนัส 
E-mail Address  : tengkusulaiman@hotmail.com 
ระยะเวลาโครงการ  : 1 สิงหาคม ถึง 31 กรกฎาคม 2553 และขอขยายเวลาถึง 31 
     มกราคม 2554 
     

การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อเพื่อสรางแนวทางการยกระดับมวยไทยสูการเปนนวัตกรรม
เชิงพาณิชยเพื่อกระตุนการทองเที่ยวนอกฤดูกาลในอันดามัน ซึ่งประกอบไปดวยการดําเนินการ   6  ข้ันตอน  
ดังตอไปนี้ 

1. ศึกษาภูมิหลังและปญหาของการดําเนนิธุรกิจมวยไทยเพื่อการทองเท่ียว กฬีาพืน้บาน
ตลอดจนศิลปวฒันธรรมที่เกีย่วของอ่ืน ๆ บริเวณพืน้ที่อันดามัน  

2. ประเมินสภาพแวดลอมทางธุรกิจของมวยไทยเพื่อการทองเที่ยว กีฬาพืน้บานตลอดจน
ศิลปวัฒนธรรมที่เกีย่วของอ่ืน ๆ บริเวณพืน้ที่อันดามัน  

3. สรางนวัตกรรมเชิงพาณิชยนอกฤดูการทองเที่ยวดานมวยไทย กีฬาพื้นบาน  ตลอดจน
ศิลปวัฒนธรรมที่เกีย่วของอ่ืน ๆ   สําหรับพืน้ที่อันดามนัอยางยัง่ยนื โดยกระบวนการเดลฟายเทคนิค 

4.  ศึกษาความพึงพอใจโดยทั่วไปของนักทองเท่ียวที่มีตอเสนทาง โปรแกรมการนาํเทีย่ว 
และอ่ืน ๆ ของการดําเนินธุรกิจดานมวยไทย กีฬาพื้นบาน และศิลปวัฒนธรรมที่เกี่ยวของ 
บริเวณพื้นที่อันดามัน 

5. ศึกษาปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธกับความพึงพอใจของ
นักทองเที่ยวกลุมเปาหมายประกอบดวยชาติออสเตรเลีย สแกนดิเนเวีย เยอรมัน  และฝรั่งเศส 
ในการเลือกใชผลิตภัณฑดานมวยไทยเพื่อการทองเที่ยวซ่ึงเปนนวัตกรรมที ่สรางขึ ้นจาก
การศึกษาคร้ังนี้ 

6. สรางแนวทางการยกระดับมวยไทยสูการเปนนวัตกรรมเชิงพาณิชยเพื่อกระตุนการ
ทองเที่ยวนอกฤดูกาลในอันดามัน 
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ผลการวิจัยพบวา 

1. มวยไทยในอันดามันเปนที่รูจักมักคุนของนักทองเที่ยวชาวตางชาติมานานจนกระทั่ง
ปจจุบัน ดังนัน้คนในพืน้ทีอั่นดามนัยงัสามารถประกอบอาชีพเกีย่วกับกับมวยไทยตลอดจนศิลปะ
การตอสูปองกนัตัวพื้นบานและศิลปะการแสดงอ่ืน  ๆแตทั้งนี้ตองปรับยทุธศาสตรการบริหารจัดการที่
เหมาะสมและเขากับยุคสมยั นอกจากน้ียงัพบอีกวาพื้นที่อันดามันมีปญหาในการดําเนินธุรกิจมวย
ไทยเพื่อการทองเที่ยวในระดับมาก  โดยเฉพาะอยางยิ่งมีปญหาเกี่ยวกับคูแขงทางธุรกิจมีจํานวน
มาก คาเชาที่ดินและอุปกรณส่ิงกอสรางราคาแพง บุคลากรขาดทักษะการใชภาษาอังกฤษและภาษาที่
จําเปน  การขอวีซาของนักทองเที่ยว มัคคุเทศกขาดเร่ืองเลาสําหรับบรรยายประกอบการนาํเทีย่ว 
และการกําหนดราคาในการเขารวมกิจกรรมดานมวยไทยไมเปนมาตรฐานเดียวกนั 

2. การดําเนินธุรกิจมวยไทย กีฬาพื้นบาน และศิลปวัฒนธรรมที่เกี่ยวของอ่ืน ๆ  ของ
อันดามนัมสีภาพแวดลอมทางธุรกจิทีเ่ขมแข็งพอประมาณ  สามารถตอบสนองปจจัยตาง ๆ ที่
เกีย่วของทัง้ทีเ่ปนจุดแข็งและจุดออนไดในระดับหนึง่ 

3)  ผูเชี่ยวชาญจากกระบวนการเดลฟายเทคนิคไดเสนอแนะปจจัยตาง ๆ ที่ควรแกการ
นําไปเปนแนวทางในการกาํหนดนวัตกรรมเชิงพาณิชยดานมวยไทยเพื่อการทองเทีย่วในชวงฤดูที่
มีการทองเที่ยวนอยไว 11 ประการ ประกอบดวย เสนทางการทองเที่ยว กิจกรรมดานมวยไทย 
กีฬาพืน้บานและศิลปวัฒนธรรมสําหรับนาํเสนอคูกับมวยไทย ส่ิงอํานวยความสะดวก เร่ือเลา
เกี่ยวกับมวยไทย การจัดการทองเที่ยวอยางยั่งยืน การควบคุมคุณภาพสินคา การสงเสริมการ
ขาย การกําหนดราคา ชองทางการจัดจําหนาย และการประชาสัมพนัธ 

4.  นักทองเที่ยวมีควมพึงพอใจการดําเนินธุรกิจดานมวยไทยของพื้นที่อันดามันในระดับ
มากท้ังในแงของเวทีมวย คายมวย เสนทางการนําเที่ยว แพ็คเก็จทัวร และศิลปวัฒนธรรมที่
เกี่ยวของ  อยางไรก็ตามเมื่อเปรียบระดับความพึงพอใจในภาพรวมระหวางนักทองเที่ยวสัญชาติ
เอเชียกับตะวันตกพบวามีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  และเมื่อ
พิจารณาเปนรายดานพบวา  นักทองเที่ยวดังกลาวมีความพึงพอใจดานเวทีมวยและคายมวย
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  เชนกัน  สวนดานเสนทางทองเที่ยว  โปรแกรม
การนําเที่ยว และศิลปวัฒนธรรมที่ควรนําเสนอควบคูกับมวยไทยไมแตกตางกัน 

5. ผลิตภัณฑซึ่งเปนนวัตกรรมที่สรางข้ึนอันประกอบไปดวยแพ็คเก็จทัวรทั้ง  8  โปรแกรม  
มีอิทธิพลตอความพึงพอใจของนักทองเที่ยวกลุมเปาหมายคือ นักทองเที่ยวสัญชาติ ออสเตรเลี 
สแกนดิเนเวีย เยอรมัน และฝร่ังเศส เปนอันดับ  1  ทุกรายการ  ทั้งที่เปรียบเทียบกับปจจัยดาน
การตลาดดวยกันและภาพรวม รองลงมาคือราคากับการสงเสริมการตลาดตามลําดับ   
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 6. พืน้ที่อันดามันตองยกระดับและพัฒนาตราผลิตภัณฑ  “ Amazing Thailand :  Muay 
Thai Andaman Green Season One Stop Service”  ตลอดจนนวัตกรรมซึ่งเปนผลิตภัณฑที่
โดดเดน โดยเฉพาะแพ็คเก็จทัวรลําดับที่ 8 “Andaman Ironman Super Fight XL: A-I XL” 
ภายใตชื่อสินคา “ศึกยอดคนเหล็กอันดามัน”  ซึ่งใชชือ่ภาษาอังกฤษวา  “Andaman Iron-man 
Super Fight”  ใหเขมแข็งและเปนทนีิยมของนักทองเที่ยวทัว่โลก  นอกจากนีจ้ะตองเพิ่มมูลคา
ผลิตภัณฑโดยการใหบริการที่ดี  ราคายติุธรรม  สงเสริมการตลาดอยางเหมาะสม  งายตอการ
จัดซื้อจัดหา ประชาสัมพันธอยางตอเนื่อง และที่สําคัญที่สุดก็คือมกีารรวมมือในเชิงธุรกิจที่ขัด
เจนตลอดจนมีองคกรกลางเปนตัวเช่ือมใหเกิดการทองเที่ยวอยางยัง่ยนื 
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ABSTRACT 

Project Code  :  TRI/ATCRC/0001 
Project Title :  Muay Thai : A Green Season Commercial Innovation on 
    theAndaman Area 
Investigators : Dr. Raja  Syed  Tengku  Sulaiman                                                           

Mrs. Wanna  Pitaksan 
Miss. Kantinut  satiramanus 

E-mail Address  : tengkusulaiman@hotmail.com 
Project Duration : 1 August to 31 July 2010, and expanded to 31 January  
    2011 
 

The purpose of this research is to study Muay Thai as a green season 
commercial innovation on the Andaman Area. There are 6 steps for determining 
the green season commercial innovation as mentioned above : 

1)  Determining the background and problems of Muay Thai tourism, local 
sports,  and other related cultural-arts of the Andaman Area.   

2) Assessing the business environment of Muay Thai tourism, local sports, 
and other related cultural-art activities of  the Andaman Area.   

3) Construction the sustainable green season commercial innovation in 
Muay Thai tourism, local sports, and other related cultural-art activities of the 
Andaman Area.   

4) Estimating tourists’ general satisfactions upon routes, tour packages, 
and others in Muay Thai tourism, local sports, and related cultural-art activities of 
the Andaman Area. 
 5) Study the relationship between marketing mix factors and product selective 
satisfactions in Muay Thai tourism, local sports, and related cultural-art activities of the 
Andaman Area among the 4 target tourist nationalities such as Australia,  Scandinavia, 
German, and Franc. 
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6) Creating the guide lines for upgrading the commercial innovation in Muay 
Thai and related other activities for activing  the economic of Andaman area during 
green season time. 

 

There  are  6  findings  of  this  study   :   
1) Muay Thai Andaman is known as the best martial art and admired among 

the foreigner tourists from the several parts of the world for along time.  Therefore, 
the Andaman area people can earn a living utilizing Muay thai activities for ever and 
ever. Apart from that, the research also found that Andaman area had a high level of 
problem in  Muay Thai tourism business management.  More specifically, it extremely 
confronted with many obstacles about foreigner business competitors, expense of office and 
land for rent, lack of English and other languages communicational experts, tourist visa, 
Muay Thai tell stories for guide,  and standard of price arrangement.  
 2)  Muay Thai tourism in Andaman area is consisted of many powerful business 
environments.  Moreover, it pay a significant role in responding both strength and weak 
points of the area. 
 3) The experts from Delphi Technique Process suggested the 11 factors for 
designing the green season commercial innovation of Muay Thai Andaman tourism industry 
such as routes, Muay Thai activities, local sports and related cultural-arts activities, 
accommodations, Muay Thai tell stories, sustainable tourism management, product control, 
promotion, price, place, and public relation. 

4) The satisfaction of tourists were considered at high level in all aspects of Muay 
Thai Andaman management.  However, the research also found that there were significant 
difference in overall tourists’ satisfaction mean scores between Asian and Western nationality 
at .05 level.  As viewed by separated aspects, it was found that there were also significant 
difference at the level of .05 among the respondents differing in Muay Thai stadium and 
camp, whereas there were no significant difference among those differing in routes, tour 
packages, and other related cultural-art activities. 

5)  The product as a constructional commercial innovation consisted of 8  
tour packages were directly influenced on satisfaction of all target group tourists 
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such as Australia, Scandinavia, German, and France. While price and promotion 
were secondly selected respectively. 

6.  The Andaman Area will pay attention in upgrading and developing its brand 
name “Amazing Thailand :  Muay Thai Andaman Green Season One Price”.  Moreover, 
the constructed 8 tour packages especially the most outstanding tour program 
“Andaman Ironman Super Fight XL:  A-I XL” should be immediately promoted among all 
tourists from several parts of the world. A part from that, the product value should be 
increased utilizing the following strategies : excellent service, impartial price, effective 
promotion, continuous public relation, firm cooperation, and sustainable tourism.     
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