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บทคัดย่อ 
 
 แผนงานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาและเสนอแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์และสร้าง
มูลค่าเพ่ิมการท่องเที่ยวเชิงประเพณีและวิถีชีวิตในเส้นทางอารยธรรมล้านนา 2) ศึกษาและเสนอแนว
ทางการยกระดับและสร้างมูลค่าเพ่ิมเส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เพ่ือการเรียนรู้คุณค่า
สถาปัตยกรรมในเส้นทางอารยธรรมล้านนา 3) เสนอแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมในเส้นทางท่องเที่ยวอารยธรรมล้านนา และ 4) เสนอแนวทางการ
เผยแพร่และประชาสัมพันธ์เส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอารยธรรมล้านนา  
 การศึกษาครั้งนี้ประกอบไปด้วย 1 แผนงานวิจัย และ 2 โครงการย่อย คือ โครงการย่อยที่ 1 
เรื่อง “การพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงประเพณีและวิถีชีวิตเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมในเส้นทาง 
อารยธรรมล้านนา” และโครงการย่อยที่ 2 เรื่อง “การศึกษาเพ่ือยกระดับเส้นทางท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมเพ่ือการเรียนรู้คุณค่าสถาปัตยกรรมในเส้นทางอารยธรรมล้านนา” เป็นการวิจัยเชิงส ารวจมี
แบบแผนการวิจัย (Research Design) เพ่ือส ารวจศักยภาพด้านทรัพยากรการท่องเที่ยวและ 
การมีส่วนร่วมของชุมชนในเขตพัฒนาการท่องเที่ยวอารยธรรมล้านนา 5 จังหวัด ได้แก่ จังหวัด
เชียงใหม่ จังหวัดเชียงราย จังหวัดล าพูน จังหวัดล าปาง และจังหวัดพะเยา โดยการวิจัยครั้งนี้เป็นการ
ต่อยอดจากงานวิจัยปี  25583 เพ่ือพัฒนาและสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรม การวิจัยได้แบ่งการศึกษาออกเป็น 2 เส้นทาง คือ 1) เส้นทางท่องเที่ยวเชิงประเพณี
และวิถีชีวิต และ 2) เส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเพ่ือการเรียนรู้คุณค่าสถาปัตยกรรม โดยได้ท า
การคัดกรองข้อมูล3  ซี่งเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีศักยภาพสูงในด้านทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวและการมีส่วนร่วมของชุมชน พร้อมทั้งลงพ้ืนที่ส ารวจศักยภาพและความพร้อม ณ ปัจจุบัน 
และคัดเลือกแหล่งท่องเที่ยว (น าร่อง) จาก 2 โครงการ เพ่ือพัฒนาโปรแกรมเส้นทางท่องเที่ยวเชิง

                                                 
1 หัวหนา้แผนงานวิจัย 
2 คณะผู้วิจัย 
3 แผนงาน “การบริหารจัดการและการพฒันาการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมเส้นทางอารยธรรมล้านนาเช่ือมโยงกับ สปป.ลาว สหภาพ
เมียนม่าร์และสาธารณรัฐประชาชนจีน (ตอนใต้)” สุรีย์ บุญญานุพงศ์ และคณะ, 2558 



ร า ย ง า น วิ จั ย ฉ บั บ ส ม บู ร ณ์ :  
แผนงาน: แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม กรณีศกึษา: เส้นทางทอ่งเที่ยวอารยธรรมล้านนา 

 

แผนงานวิจัย - ค 
 

วัฒนธรรม (น าร่อง) 2 โปรแกรม คือ โปรแกรมท่องเที่ยวเชิงวิถีวัฒนธรรมล าพูน 1 วัน และโปรแกรม
ท่องเที่ยวเชิงวิถีวัฒนธรรมล าพูน 2 วัน 1 คืน  ที่จะต่อยอดไปสู่การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมอื่น ๆ 

 จากผลการศึกษาเบื้องต้น พบว่า แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมในเส้นทางท่องเที่ยวอารยธรรมล้านนา ต้องให้ความส าคัญกับ 5 ประเด็นหลัก คือ 
1) การพัฒนาด้านลักษณะทางกายภาพของแหล่งท่องเที่ยว 2) ด้านผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรม 3) ด้านกระบวนการการให้บริการ 4) ด้านบุคคล และ 5) ด้านการส่งเสริมการตลาด 
อีกทั้งการประชาสัมพันธ์ต้องสื่อสารให้นักท่องเที่ยวได้เห็นถึงความแตกต่างของอัตลักษณ์ในรูปแบบ
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเส้นทางอารยธรรมล้านนา เป็นการสร้างมุมมองใหม่ของการท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมบนความหลากหลาย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ร า ย ง า น วิ จั ย ฉ บั บ ส ม บู ร ณ์ :  
แผนงาน: แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม กรณีศกึษา: เส้นทางทอ่งเที่ยวอารยธรรมล้านนา 

 

แผนงานวิจัย - ง 
 

Research Program Development of Cultural tourism products for value added 
 Improvement: Case Study of Lanna Civilization Route 
Contract Number RDG5950051 
Division  Social Research Institute, Chiang Mai University 
Researchers  Korawan Sangkakorn, Ph.D., 
   Archabaramee Maneetrakunthong, Ph.D., 
   Sansanee Krajangchom, Ph.D., 
   Chayanoot Chaiprasert 
 

 
Abstract 

The objectives of this research program were to 1) study and propose 
guidelines in the development of cultural tourism products for value added 
improvement for traditional and rural tourism in Lanna civilization route 2) study and 
propose guidelines in enhancing and improvement of value added of cultural 
tourism route for architectural value learning in Lanna civilization route 3) propose 
guidelines in development of cultural tourism for value added improvement in 
Lanna civilization route, and 4) propose guidelines in dissemination and public 
relations of cultural tourism route of Lanna civilization. 

This study is composed of one research program and two sub-projects; 
“Development of traditional and rural tourism products for value added 
improvement in Lanna Civilization route” and “The study to improve cultural 
tourism route for architectural value learning in Lanna civilization route”. This study 
is a survey research which has research design to examine the potential of tourism 
resources and community participation in five provinces, i.e., Chiang Mai, Chiang Rai, 
Lamphun, Lampang, Phayao, which are in Lanna civilization tourism development 
area. This study is a further study of the research program in 2015 to develop and 
improve value added for cultural tourism products. This study is divided into 2 
routes, i.e., 1) traditional and rural tourism route and 2) cultural tourism route for 
architectural value learning by screening the information of cultural resources which 
have high potential in tourism resources and community participation. In addition, 
researchers conducted site survey to observe the potential and readiness and found 
tourist destinations (pilot route) from both projects, as well as cultural tourism route 
program (pilot route) one-day trip and two days one-night trip which can be applied 
to develop other cultural resources. 
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The initial results showed that the development of cultural tourism products 
for value added improvement in Lanna civilization route attaches great importance 
to 5 main points, i.e., 1) the development of physical evidence of tourism resources 
2) cultural tourism products 3) service process 4) human resources and 5) promotion 
and public relations to tourists to differentiate the identity of cultural tourism type 
which will create new perspective of cultural tourism amidst its diversity. 
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